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Resumen 

La cultura de los memes se ha convertido en un fenómeno en la sociedad moderna, ya que han logrado trascender las 

barreras tradicionales de comunicación y se han establecido como una forma de expresión única y ampliamente 

compartida. Representan una manera de comunicar algo, en especial para los jóvenes quienes utilizan este tipo de 

humor para compartir su forma de pensar e intercambiar opiniones con otras personas sobre un tema en específico. El 

objetivo analizar la literatura académica existente de los memes, para comprender la evolución en el tiempo y de qué 

manera logró influir en la sociedad actual en la que vivimos. La metodología utilizada se basó en un enfoque cualitativo 

y se realizó un estudio de diversas fuentes confiables, un total de 46 artículos y tesis, en los que se seleccionó 

información relevante. La búsqueda de investigación se realizó en base de datos, repositorios y revistas confiables. Se 

concluyó que los memes han transformado la forma de comunicar, transmitir, informar y generar sentido de comunidad 

en la sociedad actual, su evolución rápida, su capacidad para transmitir información e influencia en la formación de 

identidades y comunidades en línea, y su impacto en la política y la cultura moderna son aspectos destacados que han 

despertado el interés de académicos e investigadores en diversas disciplinas. 

Palabras clave: memes, memética, redes sociales 

Abstract 

The culture of memes has become a phenomenon in modern society, as they have managed to transcend traditional 

barriers of communication and have established themselves as a unique and widely shared form of expression. They 

represent a way of communicating something, especially for young people who use this type of humor to share their 

way of thinking and exchange opinions with other people on a specific topic. The objective is to analyze the existing 

academic literature on memes, to understand the evolution over time and how it managed to influence the current 

society in which we live. The methodology used was based on a qualitative approach and a study of various reliable 

sources was carried out, a total of 46 articles and theses, in which relevant information was selected. The research 

search was carried out in databases, repositories and reliable journals. It was concluded that memes have transformed 

the way of communicating, transmitting, informing and generating a sense of community in today's society, their rapid 

evolution, their ability to transmit information and influence the formation of online identities and communities, and 

their impact on politics and modern culture are highlights that have aroused the interest of scholars and researchers in 

various disciplines. 
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1. Introducción  

 

La cultura de los memes ha surgido como un fenómeno importante en la sociedad contemporánea, y su 

desarrollo es objeto de investigación en diversas disciplinas. Los memes son imágenes, vídeos o textos virales 

transmitidos rápidamente en redes sociales, trascendiendo las formas tradicionales de comunicación y 

adquiriendo protagonismo en diferentes plataformas estableciéndose como una forma única y ampliamente 

compartida de expresión (Portas, 2021). La evolución rápida de los memes desde sus primeros días en 

Internet ha sido impresionante, convirtiéndose en una comunicación activa en las redes sociales (Díaz, 2022), 

donde la mayoría de los usuarios lo consumen más a menudo porque es más dinámico, simple y divertido.   

La teoría de la memética surgió como una especulación que abre debates y sostiene que la transferencia de 

información cultural sigue un modelo evolutivo (Ratia, 2023), y considera a los memes como elementos de 

información cultural trasmitidas de mente a mente utilizando como recurso la imitación en la que se deben 

contemplar tres características indispensables: fidelidad, fecundidad y longevidad (Dawkins, 1976). En esa 

línea el meme es una réplica evolucionada definida como información que involucra el lenguaje, ciencia, 

religión, música e infinidad de actividades que constituyen la cultura humana (Vélez, 2012). 

La importancia de los memes en la actualidad está vinculada a su capacidad para funcionar como excelentes 

vehículos para transmitir ideas y relatos complejos, si son manejados con la capacidad necesaria. Por ello, 

las empresas realizan su publicidad con fines de marketing, comunicación, como si los propios usuarios lo 

hubiesen creado y de esta manera, puedan circular por las redes sociales (Ruocco, 2022).  

Los estudios realizados hasta días actuales demuestran que el uso de los memes en Internet puede ser 

beneficioso para la formación en diseño, estas habilidades incluyen la edición y producción de imágenes, la 

creación de discursos visuales significativos tanto a nivel concreto como global, el dominio de software 

específico, así como el manejo de plataformas y aplicaciones intuitivas de acceso abierto. Además, puede 

contribuir a adquirir habilidades compartidas con otras áreas, como el lenguaje y la ortografía, el pensamiento 

crítico, la colaboración en red y la gestión de liderazgos y roles (Bartolomé et al., 2021). En este sentido se 

planteó la pregunta problema: ¿Cómo influye la cultura de los memes en la actualidad en la educación 

peruana?, cuyo objetivo se centró en analizar la evolución de los memes en relación con los avances 

tecnológicos y los cambios sociales, atendiendo a diferentes formatos utilizados, el contenido y su 

distribución a lo largo del tiempo, ya que el impacto que viene generando en la sociedad es cada vez más 

fuerte  

El propósito de la investigación consiste en examinar y estudiar diversos aspectos relacionados con los 

memes en la cultura, la sociedad y la comunicación digital. Se busca comprender cómo los memes se han 

convertido en elementos importantes en la cultura digital y cómo afectan la sociedad, la comunicación, la 
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política, la economía y otros aspectos de la vida cotidiana, la importancia y particularidades de los memes, 

los aspectos negativos asociados a los memes.  

 

2. Metodología 

Para llevar a cabo la revisión se utilizó información actualizada de la base de datos de Scopus, Web of Science 

y Scielo, donde se obtuvo información variada utilizando palabras clave relacionadas al tema en investigación 

tales como: cultura de los memes, memes, Culture of memes, memes and education. La información obtenida 

se almacenó en un archivo de documentos de Microsoft Office para luego discriminar la información de 

acuerdo a la importancia y relación con el tema de investigación.  

- criterio de inclusión. -  Los artículos consultados deben tener como objeto de estudio a los memes, memes 

en la actualidad, memes en la educación. Los artículos pueden presentarse en idioma español e inglés 

disponibles en bases de datos. 

 

- Criterio de exclusión. - se centró en investigaciones repetidas en base de datos, artículos que solo 

presentaron resúmenes y aquellos que no guardan relación con el tema e idiomas diferentes al español e 

inglés. 

 

- Revisión y selección. - Después de identificar y eliminar los artículos duplicados se procedió a leer títulos 

y resúmenes para comprobar los que tenían pertinencia con el tema abordado, fueron eliminados los que no 

cumplían con este criterio. De los artículos restantes, se realizó la lectura completa de los mismos para 

realizar la extracción de la información necesaria para el estudio la cual se organizó de acuerdo al propósito 

de la investigación. Para la revisión se seleccionaron 46 artículos que constituyeron la base de la revisión de 

la literatura. 

 

Se aplicó la técnica de la sistematización de la información y mediante el método de síntesis se procedió a 

recopilar y discutir las ideas de los autores seleccionados. En todo el proceso se respetó las ideas vertidas en 

los documentos de revisión destacando el rigor propio de la investigación. 

 

3. Resultados 

3.1.- Influencia de los memes en la cultura y la sociedad 

Los memes tienen una gran importancia en el entorno digital, debido a su naturaleza replicante, 

constantemente se crean y propagan nuevos memes en internet, lo que influye en la información que circula, 

además, tienen relaciones biológicas, no solo en su estructura sino también en el contenido que propagan. Se 
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consideran herramientas fundamentales para entender internet e incorporarlos en recursos educativos. (Sozza, 

2021), porque se considera esencial para fomentar el pensamiento crítico, el compromiso científico y la 

afinidad de los estudiantes con el tema. Esto quiere decir que son importantes propagadores de contenido, 

ofrecen información sobre el Internet y pueden utilizarse con fines educativos y científicos. Los memes son 

observados como movimiento cultural y artístico (Márquez, 2018) y se han convertido en uno de los 

contenidos más populares representando nuevas formas de participación en la vida pública que requieren 

atención educativa. Las redes sociales ofrecen contenidos mediáticos cargados de valores, actitudes y 

creencias, que pueden ser analizados y reflexionados en contextos educativos. Los memes cargados de 

contenido cívico, pueden ser utilizados en el aula como herramientas pedagógicas para la construcción de la 

cultura cívica lo cual permite analizar las relaciones entre las redes sociales, el pensamiento crítico y la 

ciudadanía democrática. (Camas et al., 2018). 

3.2.- Los memes en la educación 

La pandemia de COVID-19 ha cambiado significativamente la vida cotidiana de muchas personas y ha 

contribuido al aumento en el número de memes en todo el mundo. En el entorno educativo, explorar 

diferentes aspectos y perspectivas meméticas pueden ofrecer a los estudiantes un entorno menos formal pero 

igualmente significativo desde el punto de vista matemático para mostrar sus conocimientos (Dongqiang et 

al., 2020). Los memes tienen una alta valoración dentro de los recursos didácticos humorísticos y su 

utilización en entornos virtuales de aprendizaje puede mejorar los resultados académicos, aumentar el interés 

y la participación de los estudiantes, y promover un aprendizaje significativo (Antón et al., 2022). En este 

contexto, el uso responsable de los memes en la enseñanza puede ayudar incorporando enfoques analíticos y 

críticos integrando nuevas tecnologías al proceso de enseñanza-aprendizaje sin contribuir a la difusión de 

falsedades, perfilándose como una alternativa pedagógica para fomentar el compromiso alumno-docente y 

generar discusiones entre los estudiantes (Bueno y Crema, 2020). Los memes han logrado cierta importancia 

en la cultura digital a nivel social, cultural y político, dividiéndose en humanidades y ciencias sociales, 

centrándose en el análisis lingüístico y en disciplinas técnicas como la informática, que se enfocan en la 

identificación y clasificación a gran escala de imágenes y en el análisis de su propagación viral (Courtois y 

Frissen, 2022). 

 

3.3.- Funciones y características de los memes en la comunicación digital 

En el entorno de Internet el término meme se refiere a un mensaje que se difunde de manera rápida e intensa, 

se ha convertido en una realidad en expansión gracias a que los usuarios de redes sociales han aprendido a 

manejar los recursos proporcionados por las aplicaciones, donde estas herramientas estimulan a los usuarios 
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a manifestar su imaginación y creatividad. (Paula y Ribeiro, 2021). La popularidad de las redes sociales ha 

provocado cambios en el ámbito de la información y las relaciones entre los consumidores individuales, esta 

nueva forma de comunicación se caracteriza por la digitalización, el intercambio de información y la 

comunicación, sirven como fuente de entretenimiento, ayudan a las personas a sobrellevar el estrés y las 

incertidumbres. (Vitiuk et al., 2020). Los memes se convierten en herramientas ideales para expresar ideas, 

emociones y opiniones de manera más efectiva, y su propagación a través de Internet y las redes sociales se 

han convertido en un fenómeno expansivo especialmente en plataformas como YouTube, que resulta popular 

entre el público infanto-juvenil y que puede ser aprovechable como elementos clave para generar emociones 

específicas en la audiencia (Rodríguez, 2021).  

 

3.4.  Uso de memes en plataformas específicas 

Una red social muy utilizada hoy en día es Tik Tok, una plataforma popular para crear y compartir videos 

cortos, con énfasis particular en elementos de audio como música y memes de audio, este fomenta un sentido 

de comunidad y afiliación grupal entre sus usuarios quienes participan en diferentes niveles de actividad en 

la plataforma, desde la visualización hasta la interacción, la creación y la difusión de contenido, brindando 

un espacio para que los usuarios creen y compartan historias a través de videos, imágenes, texto y audio. La 

música transmedia se refiere a la música que se convierte en una unidad propagable como parte de la matriz 

narrativa, expandida a través del contenido generado por el usuario (Vizcaíno y Abidin, 2022).  

Aladro y Jardón (2022), señalan que los memes son un nuevo lenguaje en el contexto de los medios digitales, 

funcionan como jerga del lenguaje digital y tienen una función alfabetizadora, se describen como un sistema 

traductor de formas culturales anteriores y generan un sentido de comunidad. Se plantea al meme como un 

género discursivo particular que tiene efectos en la agenda noticiosa y política al instalar sentidos y 

significados. Se reconoce que existen múltiples enfoques y conceptualizaciones teóricas del meme, 

abordados desde diversas disciplinas como la psicología, antropología, semiótica, filosofía y comunicación, 

además de mencionar diversos ámbitos de estudio donde se investiga el papel de los memes, como la 

educación, política, lenguaje inclusivo, activismo feminista, salud, género, entre otros, son parte del discurso 

social y su circulación abarca todos los estratos sociales. (Gonzáles y Perassi, 2018) 

 

3.5. Memes dañinos, discurso de odio y detección de memes ofensivos 

Aunque los memes suelen ser humorísticos, se ha observado un aumento de memes dañinos dirigidos a abusar 

de diversas entidades sociales, estos memes dañinos suelen ser satíricos y abstrusos. HarMeme es el primer 

conjunto de datos de referencia que contiene 3,544 memes relacionados con COVID-19, menciona la 
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existencia de un lado oscuro de los memes, enfocándose en los memes de odio y ofensivos, pero señala que 

el daño que puede causar puede ser mucho más amplio, incluyendo aspectos como el ciberacoso y noticias 

falsas (Pramanik et al., 2021). 

Se han detectado memes cargados de odio en plataformas en línea, donde se pueden dividir tres grupos de 

memes en función de las técnicas afectivas utilizadas: memes que contienen contenido prohibido, pero no 

son directamente agresivos, memes que promueven información alternativa con estereotipos 

racistas/antisemitas, y memes directamente agresivos diseñados para denunciar, intimidar y deshumanizar 

(Scheuermann et al., 2019). Los memes, que son combinaciones de texto e imágenes que suelen ser 

humorísticas, también pueden contener mensajes de odio, sin embargo; son identificables y se pueden 

clasificar como memes odiosos mediante el uso de características visuales y textuales. (Zia et al., 2021).  

Se plantea la existencia de la meme-agresión y el meme-bullying como prácticas agresivas que se realizan a 

través de memes con la intención de ofender, discriminar y señalar características físicas, socioeconómicas, 

ideológicas o de comportamiento y que uno de los propósitos es molestar, agredir o burlarse de otros con el 

fin de divertirse, expresar enojo, venganza, odio o celos, sin consideran las consecuencias que pueden tener 

en la persona objetivo de la agresión. El desarrollo del meme-bullying o de la meme-agresión, se identifican 

cuatro actores clave: la persona que ofende, la persona objetivo de la agresión, los espectadores y el entorno 

socio digital en el que se difunden los memes (Elizalde y Quijano, 2022).  

 

3.6.  Características y aspectos negativos de los memes 

 Los memes resultan atractivos como discursos abiertos y colaborativos en la narración de nuestra historia 

común, son formas de comunicación que se viralizan en internet y generan el deseo de actualización. A 

diferencia de los contenidos virales que se comparten tal cual, los memes requieren ser modificado y 

adaptados en cada acto de compartir (Nolasco et al. 2019). El desarrollo del mundo de internet se ha vuelto 

cada vez más extendido y diverso, y los memes tienen un aliado ideal para su propagación en las redes 

sociales como Instagram, Facebook, Twitter y YouTube (Purwaningrum y Sudana, 2020). Se discute el papel 

de los memes en las redes sociales digitales, destacando que su comprensión depende de la lectura e 

interpretación social y cultural, estos son vistos como experiencias compartidas que generan sentidos y 

significados, muchas veces articulados con humor (Cardoso et al., 2019). Sin embargo, estos significados no 

siempre representan el significado literal de los que se está transmitiendo, la traducción de los memes al uso 

social puede generar malentendidos. Otro punto importante es, el término "fake news" que ha ganado una 

gran popularidad en los recursos de Internet desde 2016, que data de una conferencia de prensa el 11 de enero 

de 2017 donde presidente electo de los Estados Unidos se negó a reconocer la pregunta de un periodista y 
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acusó a su organización de difundir "fake news". (Smith, 2019). La identificación automática de contenido 

perjudicial en línea es una preocupación importante para las plataformas de redes sociales, los responsables 

de las políticas y la sociedad en general, muchos tipos de memes perjudiciales no han sido estudiados 

adecuadamente debido a la falta de conjuntos de datos, como los que involucran autolesiones y extremismo. 

Además; los memes pueden propagarse globalmente a través de diferentes idiomas y culturas, tienen un 

impacto significativo en nuestra sociedad, caracterizados por promover el odio, la desinformación y los 

prejuicios. (Sharma et al., 2022) 

 

3.7.  Impacto de los memes en la sociedad y la comunicación 

El impacto de la pandemia de COVID-19 en la presentación del yo y el concepto del tiempo, se atribuyó 

como la incapacidad de mantener la apariencia personal y la confusión de los espacios públicos y privados 

en las reuniones virtuales los que tuvieron implicaciones significativas en la forma en que las personas 

manejaron sus identidades en las interacciones sociales. (Flaherty y Rughinis, 2021). Los cambios en la 

comunicación debido a la revolución tecnológica destacaron la importancia de desarrollar el sentido crítico-

reflexivo de los individuos para comprender y cuestionar los discursos propagados en internet donde la 

necesidad de debatir y reconocer el racismo estructural, combatiendo la naturalización del llamado "racismo 

inverso" promovido por pensamientos eurocéntricos y cuestionados medios de comunicación (Pinheiro et al., 

2021).  

A medida que las sociedades se alejan de las redes institucionales, aumenta la probabilidad de que se 

produzca la generación de desinformación, los memes; como medio de comunicación de la era moderna, han 

mejorado la capacidad de las personas para comunicarse en redes tradicionalmente aisladas. Sin embargo, 

las instituciones a menudo se ven desafiadas para contener la desinformación y los puntos clave de la 

discusión incluyen el papel de los memes en la propagación de desinformación y violencia, la importancia 

de los enfoques de big data para contrarrestar la violencia memética. (Finkelstein, 2022).  

 

3.8. Influencia de los memes en redes sociales y el marketing  

En la actualidad, las redes sociales han jugado un papel esencial en la vida cotidiana y tienen una sólida 

influencia en la vida social y privada, las personas participan significativamente en las redes sociales 

compartiendo sus actividades diarias y participaciones a través de interacciones en línea y fuera de línea, con 

el surgimiento de sitios de redes sociales como Twitter e Instagram, entre otros, la influencia de los medios 

sociales ha aumentado considerablemente y es por eso que comparten información cultural y social, lo cual 
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puede resultar divertido pero a veces ofensivo. (Ayyaz et al., 2022). El uso de memes no se centra en la 

creación de marketing viral, sino en utilizar los memes como medio de expresión y creatividad, el concepto 

de meme ha servido como un vínculo entre las empresas y su audiencia, especialmente la Generación Z, que 

comparte gustos y comportamientos similares (Lubis et al., 2021).  

Los memes pueden ser utilizados como un atajo para explorar la cultura del consumidor donde pueden 

revelarse ideologías colectivas que no se pueden acceder a través de entrevistas regulares y pueden contribuir 

a la comprensión del comportamiento del consumidor revelando ideologías contrastantes (Deus et al. 2022) 

convirtiéndose en una estrategia de marketing institucional en las redes sociales digitales, a través de una 

comunicación colectiva, paródica y viral que ha sido adoptada por las organizaciones para difundir mensajes, 

vender productos y servicios, o promover ideas, en un contexto de saturación informativa, donde ser accesible 

para el mayor número posible de personas se vuelve estratégico (Araújo et al., 2020). A pesar del papel cada 

vez más importante que desempeñan los memes de imágenes, todavía no tenemos una comprensión sólida 

de los elementos que podrían hacer que un meme se vuelva viral en las redes sociales, sin embargo; se puede 

ver que los memes altamente virales son más propensos a incluir emociones positivas o negativas (Ling et 

al. 2021). 

 

3.9. Memes en la política y la participación ciudadana   

El ciberespacio está transformando la política y las formas de participación, pero también plantea desafíos 

como la difusión de información falsa o contenido intencionado, es importante que las personas puedan 

aprender a utilizar estas herramientas de manera responsable y ética, evitando contribuir a problemas sociales 

como la xenofobia o el racismo (Bustos, 2019). La importancia de los memes como una forma de imagen 

contemporánea y su relación con la cultura visual actual también se ve involucrada en el ámbito político que, 

en particular, es observable en la actualidad el nivel de agresividad en que puede incurrir un meme político 

incluso denigrar a la persona, la cual se camufla sátira política y se ven como imágenes pobres (Winckler, 

2019). Los memes políticos tienen tres funciones principales: persuasión o defensa política, acción popular 

y expresión y discusión pública. (Leiser, 2022). 

3.10. Derechos de autor y memes 

 

Yasemin (2020), expresa que la diversidad en la cultura de los memes se verá amenazada debido a diferentes 

interpretaciones del derecho de autor y que es probable que se vea socavado el uso de los memes como medio 

publicitario, examina cómo las empresas utilizan los memes como herramienta de promoción y cómo se 

entiende esto bajo las leyes de derechos de autor de diferentes geografías. El uso de la cultura existente en 
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los memes crea un conflicto entre la libertad de expresión y las leyes de derechos de autor, se busca analizar 

la importancia de la cultura de Internet y el papel de las leyes de derechos de autor. La posibilidad de otorgar 

personalidad jurídica a los agentes de inteligencia artificial (IA) utilizando la legislación corporativa 

existente, analiza las consecuencias de esta capacitación de la IA, la seguridad humana y los derechos de la 

IA, donde es probable crear "selfish memes" (Yampolskiy, 2020). 

 

4. Discusión  

Los memes se asocian con el humor irónico, que hasta cierto punto puede resultar gracioso y producir risa, 

pero cuando traspasa la línea de lo permitido y más bien humilla, hiere y señala argumentos falsos resulta 

dañino. En la actualidad los memes se han convertido en una forma única y ampliamente compartida de 

expresión en la sociedad contemporánea, son imágenes, videos o textos virales transmitidos rápidamente en 

línea, trascendiendo las formas tradicionales de comunicación. Aunque pueden ser entretenidos y divertidos, 

su eficacia como medio de comunicación para transmitir ideas complejas puede ser limitada, la brevedad y 

simplicidad de los memes pueden reducir la profundidad del mensaje, esto guarda relación con Dongqiang 

et al. (2020) que expone que puede ser un medio poco formal pero significativo para la enseñanza donde el 

docente debe enfocar las ventajas positivas constructivas para la internalización de conocimientos. 

La utilidad práctica de los memes en la educación, puede canalizarse como una herramienta pedagógica de 

gran utilidad en el aula para la formación de la cultura cívica, fomentar el pensamiento crítico y la 

participación ciudadana, sin embargo,  el mal uso de la viralización de los memes sin contenido constructivo 

puede contribuir al caos informativo y la desinformación en las redes sociales, ya que se crean y comparten 

rápidamente sin una verificación adecuada de los hechos pudiendo resultar un meme metamórfico (Antón et 

al., 2022).  

La presencia de los memes es cada vez mayor en los medios de comunicación cuya diversidad de información 

a la que están expuestas las personas es abrumadora, donde el contenido memético ha creado un espacio 

importante para la ironía en el ambiente político e incluso agresivo, en algunos casos volátiles y en otros 

persistente, generando enfrentamientos y calumnias por ejemplo en contiendas políticas, esto guarda 

concordancia con los expuesto por Pramanik et al. (2021) y Scheuermann et al. (2019) donde muchas veces 

la agresividad y la deshumanización se superponen a la ironía, en estos niveles los memes resultan peligrosos 

sobre todo si son epidémicos. Esto permite inferir que ridiculizar al otro tiene un efecto intimidatorio ya que 

el temor a la vergüenza en grande en la que puede afectar la autoestima y la salud mental. 
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Siempre se ha relacionado a los memes como una expresión para denigrar al otro, pero es posible dar una 

perspectiva distinta de los mismos y que pueden tener un efecto positivo para canalizar conocimiento, 

aprendizajes, mejoras en equipos de trabajo, en el rendimiento escolar y laboral etc. (Deus et al. 2022), donde 

se propicia la jerga del lenguaje digital y su función alfabetizadora que en concordancia con Paula y Ribeiro 

(2021) estimulan a los usuarios a manifestar su imaginación y creatividad.  

5. Conclusiones 

 Los memes se han convertido en un fenómeno importante en la sociedad contemporánea, trascendiendo las 

formas tradicionales de comunicación y estableciéndose como una forma única y ampliamente compartida 

de expresión, tienen un papel relevante en la transmisión de ideas, narrativas complejas y contenido 

publicitario, lo que los convierte en una forma de contenido participativo que cumple funciones políticas, 

sociales y educativas, y que también ha encontrado su lugar en el marketing y el debate legal.  

Los memes han transformado la forma en que nos comunicamos, transmitimos información y generamos 

sentido de comunidad en la sociedad actual, su evolución rápida, su capacidad para transmitir información, 

su influencia en la formación de identidades y comunidades en línea, su impacto en la política y la cultura 

contemporánea son aspectos destacados que han despertado el interés de académicos e investigadores en 

diversas disciplinas, pero también hay que tener observancia minuciosa en el lado negativo que se pueda dar 

y que pueden provocar serios daños en la sociedad. 
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